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ABSTRACT

One of the business activities that must be carried out to keep the company running
and growing is sales. Decisions taken by corporate responsibility holders will affect
the company in the future. One of the decisions that must be determined is the
product to be sold for the next period. In determining the decision, a method is
needed so that the decisions to be taken can be right on target. The technique used to
predict the situation in the next period is called prediction. This study proposes the
development of a clothing sales prediction application. The method used is the
classification with the K-Nearest Neighbor algorithm. The results of data mining
calculations using classification techniques with the K-Nearest Neighbor algorithm
are the most predominant, it can be predicted that the number of clothing sales in the
next period will increase with an average prediction of 14,900 per month and the
most popular clothing brand is Cardinal.
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PENDAHULUAN

PT. Matahari Departement Store Tbk Binjai adalah industri ritel berskala
besar, pengolahannya dibagi dan dipisah menjadi beberapa bagian departemen
diantaranya pakaian dengan berbagai merek ekslusifnya. Perusahaan ini telah
menggunakan sistem informasi penjualan untuk mendukung kinerja pihak perusahaan
maupun untuk layanan informasi penjualan. Dilihat dari banyaknya permintaan
konsumen akan produk pakaian, maka dibutuhkan prediksi untuk penjualan merek
pakaian yang paling diminati oleh konsumen. Prediksi ini bertujuan untuk
mempermudah manajemen perusahaan pada PT. Matahari Departement Store Tbk
Binjai dalam melakukan perencanaan penyediaan stock pakaian serta dapat memberi
informasi yang akurat pada perusahaan tentang merek pakaian yang paling diminati
oleh konsumen.

Prediksi atau forecasting penjualan merupakan seni dan ilmu yang dilakukan
untuk mengetahui atau memperkirakan apa yang terjadi pada masa yang akan datang.
Prediksi menjadi sangat penting karena penyusunan suatu rencana, diantaranya
didasarkan pada suatu proyeksi atau ramalan. Oleh karena itu perusahaan perlu
memprediksi apa yang akan terjadi pada masa yang akan datang yang digunakan
sebagai landasan pembuat keputusan atau kebijakan untuk kelangsungan hidup
perusahaan.
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Namun kebutuhan informasi yang tinggi terkadang tidak diimbangi dengan
penyajian informasi yang memadai, sehingga informasi tersebut masih harus digali
ulang dari data yang jumlahnya sangat besar. Pemanfaatan data yang ada di dalam
sistem informasi untuk menunjang kegiatan dalam memberikan informasi, tidak
cukup hanya mengandalkan data operasional saja, sehingga diperlukan suatu analisis
data agar dapat menggali potensi-potensi informasi yang tersedia.

METODE
Metodelogi Penelitian

Ada beberapa tahapan metode penelitian yang dilakukan dalam penyelesaian
masalah. Tahapan tersebut sebagai berikut:

Persiapan

4

Kajian Teori

A 4
Pengumpulan Data

A 4

Analisa Data

Pengujian dan
Implementasi Sistem

A 4

Tahap Akhir

Gambar 1. Metode Penelitian

Analisis Program

Berdasarkan pendahuluan dan mengacu pada landasan teori, dapat disusun suatu
analisis sistem yang menjadi kerangka pemikiran penulis skripsi sebagai berikut:

1) Dilakukan analisis sistem terhadap prediksi penjualan merek pakaian
menggunakan metode Kklasifikasidengan algoritma K-Nearest Neighbor
menggunakan software visual basic.

2) Menentukan kebutuhan sistem sehingga dapat dilakukan penganalisaan prediksi
dari data penjualan pakaian menggunakan algoritma K-Nearest Neighbor.

3) Data penjualan pakaian merupakan data masukan, yang kemudian akan diproses
dan dilatih dengan algoritma K-Nearest Neighbor, kemudian akan dilakukan
pengujian terhadap data yang telah dilatih sebelumnya, setelah itu didapat hasil
keluaran terhadap data yang telah diuji.
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Rancangan Flowchart Sistem
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Gambar 2. Flowchart Sistem
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Rancangan Flowchart K-Nearest Neighbor
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Gambar 3. Flowchart Metode K-Nearest Neighbor




Rancangan Flowchart Sistem

prediksi penjualan sepeda motor honda menggunkan metode K-Nearest Neighbor.

Use case diagram adalah suatu representasi atau model yang digunakan pada
rekayasa perangka lunak yang menunjukkan sekumpulan use case dan aktor serta
hubungan diantara keduanya. Berikut gambar Il1l.5 Rancangan use case sistem

Rancangan Proses

Preprocessing

Proses
pelatihan

Gambar 4. Rancangan Use Case

Preprocessing merupakan tahap untuk mengelompokkan merek penjualan pakaian
berdasarkan jumlah penjualan tiap bulan dan tahun untuk mempermudah dalam
proses perhitungan prediksi. Setelah data terkelompokkan maka dapat dilihat jumlah
penjualan untuk semua merek pakaian. Dapat dilihat pada beberapa tabel penjualan

merek pakaian sebagai berikut :

Tabel 1. Sampel Data Cardinal dan Sampel Data Levis

Bin

Bin

2016 2017 2018 2019 2016 2017 2018 2019
Jan 4 7 4 2 Jan 0 0 0 2
Feb 6 6 7 4 Feb 0 1 5 0
Mar 4 4 2 1 Mar 2 1 1 1
Apr 2 3 4 2 Apr 1 1 1 1
Mei 7 11 2 5 Mei 3 0 1 0
Juni 10 2 4 3 Juni 3 2 0 1
Juli 7 8 8 8 Juli 5 0 2 0
Ag 4 6 7 2 Ag 2 2 0 1
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Sep 12 4 2 4 Sep 2 0 1 2
Okt 8 8 4 6 Okt 1 1 1 3
Nov 9 5 3 6 Nov 1 3 2 1
Des 6 8 4 3 Des 0 2 1 0

Transformation

Pada tahap transformation ini hasil dari pengelompokkan data preprocessing
kemudian digunakan untuk data training. Proses pembentukan data training
berdasarkan data yang ada, data harus di seleksi terlebih dahulu untuk menentukan
atribut mana yang dapat mempengaruhi penjualan sepeda motor yang paling diminati,
data tersebut disebut data target. Dimana data target merupakan data yang berisikan
atribut yang akan menjadi atribut yang relevan dan mendukung dalam prosese data
mining. Adapun data training yang digunkan adalah sebagai berikut :

Tabel 2. Data Training Penjualan Pakaian Cardinal

Bin-1 BIn-2 BIn-3 Bin-4 BIn-5 Target
5 8 5 10 12 4
8 5 10 12 11
10 12 4
12

SN
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Berdasarkan dari tahapan data mining untuk algoritma K-Nearest Neighbor,
adapun langkah-langkah dari K-Nearest Neighbor:

1. Penentuan nilai k. Penentuan nilai k yang digunakan tidak memiliki aturan yang
baku, namun pada penelitian ini nilai k yang digunakan adalah 3.

2. Hitung jarak antar data training dan data uji (test) yang ada pada tahap
transformation dengan menggunakan perhitungan Euclidean Distance sebagai
berikut :

di = V(5-6)%+(8-0)%+(5-3)%+(10-2)*+(12-5)* = 13,491

d2= V(5-6)°+(8-0)*+(5-3)*+(10-2)*+(12-5)* = 13,379

d3 = V(5-6)°+(8-0)*+(5-3)*+(10-2)*+(12-5)* = 14,900

da = V(5-6)*+(8-0)*+(5-3)*+(10-2)*+(12-5)? = 15,588

ds = V(5-6)*+(8-0)*+(5-3)*+(10-2)*+(12-5)? = 11,136

ds = V(5-6)*+(8-0)*+(5-3)°+(10-2)*+(12-5)* = 11,314

d7 = V(5-6)°+(8-0)*+(5-3)*+(10-2)*+(12-5)* = 6,782

ds = V(5-6)°+(8-0)*+(5-3)*+(10-2)*+(12-5)* = 5,831

do= (5-6)"+(8-0)"+(5-3)°+(10-2)"+(12-5)* = 7,681

d10= V(5-6)"+(8-0)"+(5-3)"+(10-2)"+(12-5)° = 8,307

dua = (5-6)"+(8-0)"+(5-3) +(10-2)"+(12-5)" = 7,416

dio = (5-6)"+(8-0)+(5-3) +(10-2) +(12-5)" = 6,557

dis=V(5-6)"+(8-0)+(5-3)"+(10-2)+(12-5)" =7.746

d1a = V(5-6)*+(8-0)*+(5-3)*+(10-2)*+(12-5)? = 11,576

d15= V(5-6)"+(8-0)"+(5-3)+(10-2)"+(12-5)" = 9,327

d16 = V(5-6)"+(8-0)"+(5-3) +(10-2)*+(12-5)" = 10,440

di7 = \(5-6)"+(8-0)"+(5-3)"+(10-2)"+(12-5)* =7,071

d1s=\(5-6)*+(8-0)"+(5-3)+(10-2)+(12-5)" = 7,416

dio = V(5-6)"+(8-0)"+(5-3)"+(10-2)"+(12-5)° = 7,000

dzo = (5-6)"+(8-0)+(5-3)"+(10-2) +(12-5)° = 1,732
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d21 = V(5-6)"+(8-0)"+(5-3)"+(10-2) +(12-5)° = 6,164

dzz = V(5-6)"+(8-0)"+(5-3)+(10-2)"+(12-5)" = 6,083

t2s = V(5-6)%+(8-0)?+(5-3)?+(10-2)%+(12-5)? = 5,745

d2a = V(5-6)°+(8-0)*+(5-3)*+(10-2)*+(12-5)* = 5,916

das = V(5-6)"+(8-0)"+(5-3)"+(10-2)"+(12-5)" =3,873

das = V(5-6)"+(8-0)"+(5-3) +(10-2)"+(12-5)° = 5831

da7 = V(5-6)*+(8-0)*+(5-3)°+(10-2)*+(12-5)* = 4,472

cly = V(5-6)"+(8-0)"+(5-3) +(10-2)+{12°5)° = 4,350

doo = V(5-6)"+(8-0)"+(5-3)"+(10-2) +(12-5)° = 7,874

dgo = /(5-6)"+(8-0)"+(5-3)+(10-2) +(12-5)" = 7,000

d31=V(5-6)"+(8-0)"+(5-3)*+(10-2)*+(12-5)? = 7,681

3. Pengurutan data hasil perhitungan. Jarak yang telah didapatkan kemudian
diurutkan dari yang paling dekat jaraknya sampai yang paling jauh (ascending).
Setelah diurutkan diperoleh :
doo = 1,732, d2s = 3,873, d2s= 4,359, d27 = 4,472, d2z = 5,745, ds= 5,831, d26=
5,831, d24= 5,916, d22= 6,083, d21= 6,164, di2 = 6,557, d7= 6,782, d19= 7,000, dzo=
7,000, di7= 7,071, d1u1= 7,416, dis= 7,416, do= 7,681, d31= 7,681,d13= 7,746, d29=
7,874,d10= 8,307,d15= 9,327,d16= 10,440,d5= 11,136,ds= 11,314,d14= 11,576,d2=
13,379,d1=13,491,ds= 14,900,d2= 13,379.

4. Menentukan kelompok data hasil uji berdasarkan label mayoritas dari k tetangga
terdekat. Karena nilai k = 3 maka diambil jarak terkecil yaitud2o = 1,732, d2s =
3,873, d2s= 4,359.

5. Dengan menggunakan kategori K-Nearest Neighbor yang paling mayoritas maka
dapat diprediksikan jumlah penjualan pada periode berikutnya mengalami
peningkatan dengan rata-rata prediksi setiap bulanya 14,900 dan di dapat merek
pakaian yang paling diminati yaitu Cardinal .

ANALISIS DAN PERANCANGAN

Dalam bab ini akan dijelaskan mengenai hasil uji coba perangkat lunak
pembangunan algoritma K-Nearest Neighbor dengan menggunakan Visual Basic dan
MySQL untuk mengetahui prediksi penjualan pada masa mendatang berdasarkan
variabel tahun, bulan, produk dan jumlah penjualan yang paling dekat serta
mengetahui merek pakaian mana saja yang paling banyak diminati.

Implementasi disini merupakan kegiatan dimana data-data yang sudah di
transformasi diterapkan kedalam pemerograman yang digunakan dan diproses sesuai

61



metode klasifikasi dengan algoritma K-Nearest Neighbor. Sehingga dapat diketahui
sejauh mana kinerja sistem dalam mengelola data dan dihasilkan informasi sesuai
dengan kebutuhan pengguna. Selain itu dari hasil pengimplementasian yang
dilakukan nantinya akan dilakukan analisa terhadap program atau coding sehingga
dapat diketahui apakah sudah memenuhi tujuan yang ingin dicapai.

Pembahasan Antarmuka (Interface)

Dalam pembahasan antarmuka ini akan dijelaskan mengenai hasil
perancangan program menggunakan aplikasi Visual Basic dan MySQL yang dapat
dilihat sebagai berikut :

Menu Login

Form Menu Login Login adalah tampilan form menu yang berisikan user

name dan password yang harus diisi user ketika akan menggunakan sistem.

LISERNAME

PASSWORD

Gambar 5. Menu Login

Form Menu Utama
Saat pertama kali menjalankan sistem akan muncul tampilan menu utama.
Pada tampilan menu utama terdapat menu open, proses dan logout.

Gambar 6. FormMenu Utama
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Form Menu Proses

Form Menu Proses adalah tampilan form menu yang berisikan tampilan

proses K-Nearest Neighbor

03.25:06 PM

Gambar 7. Form Menu Proses

KESIMPULAN DAN SARAN
Kesimpulan

Dalam penelitian laporan skripsi ini telah diuraikan bagaimana perancangan

Penerapan Data Mining Untuk Prediksi Merek Pakaian Yang Paling Diminati Dengan
Metode K-Nearest Neighbor” (Studi Kasus : PT. Matahari Departement Store Tbk
Binjai). Adapun kesimpulan yang diperoleh adalah sebagai berikut :

1.

Dengan adanya sistem prediksi yang diusulkan, maka PT. Matahari Departement
Store Tbk Binjai memperoleh manfaat dalam perencanaan dan penjadwalan
penyediaan stok pakaian untuk masa mendatang secara akurat.

User dapat melakukan proses penambahan, pengeditan, penghapusan data produk
pakaian di dalam basis pengetahuan sehingga informasi dapat berkembang sesuai
dengan kebutuhan dan dapat memberikan informasi yang tepat.

Dengan perhitungan data mining menggunakan teknik klasifikasi  dengan
algoritma K-Nearest Neighbor yang paling mayoritas maka dapat diprediksikan
jumlah penjualan pada periode berikutnya mengalami peningkatan dengan rata-
rata prediksi setiap bulanya 14,900 dan di dapat merek pakaian yang paling
diminati yaitu Cardinal .

Saran

Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan, maka ada beberapa saran yang

dapat disampaikan yaitu :

1.

Diharapkan program sistem prediksi ini dapat diterapkan oleh PT. Matahari
Departement Store Tbk Binjai agar mempermudah perusahaan dalam menentukan
stok pakaian pada masa mendatang.

Pada penelitian yang akan datang dapat ditambahkan penerapan data mining
dengan menggabungkan dua metode algoritma data mining sehingga akan
menghasilkan hasil yang lebih variatif dan tentunya bernilai informasi yang lebih

tinggi.
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